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Gute |dee, schlechte Umsetzung. Die Pendlerblogger werden
als neue Helden der Medienkritik gefeiert. Wer genau
hinschaut, sieht ein merkwirdiges Selbstverstandnis.

Ritter der

Schwafelrunde

TEET ROLF FRANEK

er unmundige Leser und Hund
D Basil geniessen wiel Wohlwal-

len, wenn iber sie als Medien-
kritiker berichtet wird, Auf ihrer Inter-
netseite www.pendlerblog.ch schrei-
ben sie fast taglich iiber journalis-
tische Fehlleistungen der Gratiszei-
tung 2o Minuten”. In Zeiten des Blog-
Boorms gewadhrt ihnen das Verbands-
blatt _journalisten.ch” eine Kolumne.
Und das Konsumentenmagazin ,Sal-
do" schreibt ironisch: , Ein Blatt wie 20
Minuten’ hat solche Kritiker nicht ver-
dient”, Kaum jernand schaut jedoch
genauer hin: Wer macht der Pendler-
blog und was leistet er wirklich?

SPRACHKRITIK. Stobert man im Mate-
rial der vergangenen Wochen, fallt zu-
nichst die Sprachkritik an .20 Minu-
ten” auf. Eine Meldung zu den Fuss-
ballbildchen: Drei Tage nach dem
inoffiziellen Sarnmelstart sind die
Schweizer Kioske flachendeckend
ausgebombt.” Der Pendlerblog kom-
mentiert: \Da hat's aber eine ganze
Menge Bomben gebraucht, um in al-
len Schweizer Kiosken die Bildchen
zu vernichten. Was? Wer? Wo? Wann?
Wie? fragen wir schockiert.” Oder in
der Rubrik Night-Fever-Glossar erklart
der Pendlerbleg, was die Redaktion
mit den inflationdr verwendeten Par-
ty-Begriffen . innovativ®, ,cool” oder
(angesagt’ meint. Ob der selbst de-
klarierte ,satirische Humor" des Pend-

52 | Schweizer Journalist Cd4

ROLF FRANK ist
freischaffender Jowrnalist
und lebt in Basel. aMail:
news@nollfrank.ch

+ 0542006

lerblogs auch als sclcher verstanden
wird, bleibt in den meisten Fillen ei-
ne Empfindungsfrage.

SCHLEICHWERBUNG. Bemerkenswert
ist die Rubrik ,Gelbe Seiten”. Hier lis-
tet der Pendlerblog inzwischen rund
30 Unternehmen auf, die bei 20 Mi-
nuten” angeblich .nicht als Anzeige
gekennzeichnete Beitrige im redakti-
onellen Teil kaufen”. Ob die Beitrige
tatsdachlich gekauft werden, lasst sich
nicht beweisen. Doch die Beispiele
zeigen oft fehlende Klare Abgrenzung
zwischen Werbung und journalisti-

| schen Leistungen 5o rat der 2o Mi-

nuten” , Dermatologie-Service” einsei-
tig und undifferenziert fiir Nivea-Pro-
dukte; die Clariden Bank und ande-
re Finanzinstitute lassen in einer .re-
daktionellen” Geldfonds-Sonderbeila-
ge, wo sie gleichzeitig inserieren, die
eigenén Spezialisten .interviewen";
die SBB vergisst die Angabe Publire-

rachen’'s gut”. Selber betreibt e
Bildblog.de, wo er tiglich uber 5
lassigkeiten, Ligen und Bigotiens
.Bild" aufklirt. Der Pendlerblog
terldsst bei thrn den Bindruck, s
«20-Minuten"-Redaktion werdes §8
nalistisch unsorgfaltig gearbeitet 4
sogar als Nicht-Leser des Gratishis
erkenne er die Kooperations-Gs
ren zwischen einer jungen, giin
Kleinredaltion und den zahlendss
serenten. [hn erstaunt aber, dass

»>>Die Privatsphdre ist uns wichtiger als
das bisschen Ruhm.<<< Ein Herausgeber des Pendlersl

portage” und Tkea- und Durex-Wett-
bewerbshinweise werden mit Redak-
toren-Kiirzel gezeichnet. Die Gestal-
tung dieser Beitrdge ist oft identisch
mit dern .20 Minuten®-Layout

Lob hierfiir erhalt der Pendlerblog
vom deutschen Journalisten und Me-
dienkritiker Christoph Schultheis: | Die

Pendlerblog nur 300 Leser ausw

bei einem Einmillionenpublikus =
20 Minuten". Der Bildblog brins
bei einer Bildleserschaft von 12 Ml
nen auf 40 oo Leser taglich,

Der Pendlerblog leistet grund=ss
lich offenbar gerechtfertigte M=o
kritik und stellt durch die Verli:
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B Nennung der Quellen eine Online-
pumentation ins Netz. Nur: Es fallt
e, diese Kritik ernst zu nehmen.
== die Blogger .20 Minuten™ wor-
E=len - intransparentes Verhalten -,
F=itizieren sie selber. Die beiden Ini-
Exten verstecken sich hinter Pseudo-
gmmen und haben nicht den Mut, sich
EE=nnen zu geben, nicht mal unter

s journalistench” will den Na-
des Pendlerblogkelurmnisten an-

E=tich nicht kennen.

MACIICHE ANONYMITAT. Man er-
==t die Blogger nur via E-Mail,
Be= Telefonieren haben sie kei
= I=it" Sie lassen auf dem elektro-
E=en Weg wissen, dass die Verfas-
B= cer Betrige bepeisterte” .20 Mi-
|

-Leser seien und aus allen Be-
e stammen. Ein Journalist befin
B och auch darunter, dessen Identi-

inen aber nicht bekannt sei. Sie

DAHINTER STECKT KEIN
KLUGER KOPF - kann
man vermuten. Denn
die Herausgeber des
Fendlerblog verstecken
sich. Glaubwirdigkeit:
fehlanzeige.

www.medienspiegel.ch
Der E'hE'I'I'I'IhHE' Redak tlun sleiter von

www.dienstraum.com

Der Ostschweizer Michael Genova filttert seinen Blog
taglich mit Nachrichten aus Telekommunikation, Inter-
net, Medien, Entertainment und Software.

http: ﬁbﬂlh'.fﬂdﬂy net

hatten aber keinen .Maulwurf” in der
.20 Minuten”-Redaktion, der interne
Informationen  verdffentliche, An-
geblich kennen sie nicht mal den Do-
maininhaber von www.pendlerblog.
ch: Ein gewisser Martin Steiger aus
Wadenswil Er spendiere” jhnen die
jahrliche Domaingebiihr,  Eine Good-
willaktlon, obweohl ich die Blogger
auch nicht kenne®, sagt Steiger we
nig glaubhaft.

Ihre anonymisierte Kritik halten
die Blogger keineswegs fiur unfair. Je-
der habe die Moglichkeit, ihre Kom
mentare iiber 20 Minuten® ebenso
zu kritisieren. Fehler wiirden sie kor-
rigieren. .Die Kritik an uns ist oft ge-
rechtfertigt und bringt neue Perspek-
tiven fiirs Pendlerblog.” Riickende-
ckung erhalten sie von Bildblogger
Schultheis. Die Anonymitédt stort thn
nicht, falls die Kommentare belegbar
sind und auf Quellen verweisen,

Widerspriichlich scheint dennoch
das Selbstverstindnis der Blogger
Auf die Frage, ob man ihre Kritik iber-
haupt ernst nehmen soll, heisst's:, Wer
uns ernst nehrmen will, soll das tun,
wer uns nicht ernst nehmen will, soll's
lassen”. Villig grotesk wirkt damit je-
doch ihr offenbar ernst gemeinter An-

spruch, sich an der ,Qualitatssiche-
mung” von 2o Minuten” zu beteiligen:
JWir sind sozusagen die ausgelager-
te Stabsstelle Blattkritik' und geben
der iiberlasteten Redaktion niitzliche
Tipps zur Verbesserung der Qualitat
der Zeitung.” Schultheis dazu: ,Das ist
bedauerlich. Abgesehen davon gehort
Blattkritik nicht an die Offentlichkeit "
Dass es auch anders geht, zeigen die
medienkritischen Weblogs wie Me-
dienspiegel” oder Infamy” (siehe Kas-
ten). Mal bissig, mal droge nehmen sie
die Schweizer Medienlandschaft unter
die Lupe. Ein Impressum gibt den Kri-
tikern eine Identitdt: die Basis fiir ei-
nen transparenten Dialog,

DASVERSTECKSPIEL des Pendlerblog ist
ein Grund, warum er bei der 20 Mi-
nuten”-Redaktion inzwischen igno-
riert wird. Grundsatzlich sei man of-
fen fiir konstruktive Kritik, sagt Chef-
redaktor Marco Boselli.  Aber disku-
tieren auf Augenhdhe ist mit den Ma-
chern des Blogs nicht méglich”. Am
Anfang hitten sie die Eintrage zwar
noch lustig gefunden, jetzt aber mur
noch besserwisserisch und kleinlich:
LAuf diese Weise zu kritisieren, bringt
nichts fiir die Alltagsarbeit” | |

http-/finfam.antville.org
Infamy heisst der Blog des Basler Mn*chf'nhun 15 Inr.im

onalen Medien mit Fokus auf
gen amisante Foto- und Wortbeitr
aus dem Internet,

ist P.:Frll Tsc hudln h:IITIITH.‘rtLIPr{ im

aller ._Eiil.mger

“ B \Ier ..:-_liurig i

ist der Blog in den vergangenen Wochen ein wenig
verwaist — oder die ,BaZ" besser geworden.
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www.bemergazette.ch
Aus Berner

ik kernmentieren die Medi
tthi und Markus Sch
ale und nationale Mediemwelt
us dem Intemet.
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